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 دقیقة 30 - 25تدریب المجموعة: 
 

 تحدید أسعار المنتجات الخطوة الأولى: 
 

ھذه  لدیك الآن واحد أو اثنین من الكتالوجات الأمریكیة الصادرة عن الشركات الكبرى، والتي توضح الأسعار. تمثل •
 أسعار.كتالوجات خاصة بشریحة السوق المتوسطة، وتحتوي على متوسط 

 
مطلوب منك البحث عن منتجات مشابھة لتلك التي ابتكرتھا. وتدوین أسعارھا.  كذلك، حدد ما إذا كانت منتجاتك   •

 تقع ضمن النطاق السعري أم لا.
 

إذا كانت تقع خارج النطاق السعري، فحدد ما یمكنك فعلھ لتغییر المنتجات بحیث تناسب الھیكل السعري السائد في   •
 السوق.

 
 إنشاء المجموعاتالخطوة الثانیة: 

 بعد إمعان النظر في الكتالوجات، حدد ما إذا كنت تعتقد أنھ من الأفضل لك إضافة تصامیم جدیدة لمجموعاتك. •
 

 ثة: الكفاءة والفعالیةالخطوة الثال
 علیك مناقشة السعة الإنتاجیة، والإجراءات التي یمكنك اتخاذھا لزیادة قدراتك وكفاءتك. •

 
 علیك أیضًا مناقشة طرق مراقبة الجودة التي سوف تؤدي إلى الحدّ من الأخطاء إلى أقل مستوى ممكن. •

 
 الخطوة الرابعة:

 عامل معھم.یجب تحدید أنواع المشترین، الذین ترغب في الت •
 یجب أن تقرر ما إذا كنت ترغب في إقامة معارض تجاریة، وفي حالة رغبتك في ذلك، حدد نوعیتھا. •
 ھل توجد أي شركات أخرى ترغب في التعاون معھا، وكیف ستجُري ذلك؟ •

 
 
 

 الخطوة الخامسة:
المخصصة للأنشطة بعین یجب علیك إنشاء خطة شاملة، وتقدیمھا إلى المجموعة. یجب أن تأخذ المیزانیات  •

 الاعتبار. تشكّل نفقات التسویق جزءًا من نفقاتك العامة، لذلك، یجب أخذھا بعین الاعتبار خلال المبیعات.


