
 
 المعارض التجاریة

یعتقد المنتجون أن كل ما یحتاجونھ ھو الوصول إلى الریادة في السوق، مما یدفعھم ذلك غالبًا إلى  -المعتقد الشائع  •
 إقامة المعارض التجاریة.

لھا، بحیث یكُلل المعرض التجاري من الضروري معرفة المنتجات التي یحتاجھا السوق، وتحدید الأسعار المناسبة  •
 بالنجاح.

 
 

 السلبیات الإیجابیات
في الولایات المتحدة، تلبي معظم المعارض احتیاجات  مقابلة العدید من المشترین المحتملین

المحال التجاریة الصغیرة التي تضطلع بأنشطة الاستیراد 
 المباشرة

احتمالیة الحصول على طلبیات كبیرة من المستوردین الذین  إمكانیة الحصول على طلبیات كبیرة وبوتیرة مستمرة
 یمثلونك في المعارض

الحصول على معلومات سوقیة ذات قیمة كبیرة بشأن 
 مجموعاتك

دولار في كل  10,000تبلغ التكلفة المتوسطة للمعرض 
 مرة (ما لم یدُعم مالیًا)

ي إقامة المعارض في كل عام حتى تتمكن من من الضرور فرصة سانحة للغایة لإنشاء علامة تجاریة خاصة بك
 إنشاء علامة تجاریة خاصة بك

قد تؤدي إقامة معارض الأسواق المتخصصة إلى الحصول 
 على نتائج أفضل

ارتفاع مستوى التنافسیة بشدة بسبب وجود مئات من 
 العلامات التجاریة المتنافسة

 


